net//Effects

A visao integrada de campanhas online

Sistema hibrido de tracking e avaliacao de campanhas digitais, baseado em censo ad-centric e painel mega
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O netEffects oferece uma visao abrangente e de follow-up de uma campanha digital
multiplataforma, de uma forma comparavel a avaliagdo de campanhas TV. Alimentado pelos
dados ad-centric da campanha e pelo mega panel do netAudience, o netEffects é o novo
padrdo da industria para medicdo de audiéncias de campanhas digitais.

— Anunciantes

Validar em que grau a sua comunicagao publicitaria alcanga os publicos
desejados e maximizar o retorno de seu investimento em publicidade.

AR Agéncias

Garantir que as mensagens alcangcam o publico alvo, e poder ajustar o plano
da campanha enquanto estd no ar, para optimizar os resultados.

Editores
Demonstrar a sua capacidade de veicular mensagens publicitarias nas suas

plataformas digitais, e alcangar os alvos pretendidos.
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O netEffects permite, pela primeira vez no mercado nacional, quantificar a cobertura de
campanhas, fornecendo insights fundamentais sobre o seu desempenho, ao dar finalmente
respostas até aqui ndo possiveis de obter.

0 netEffects responde a:

e Quantas pessoas (ndo apenas cookies) foram contactadas?

e Com que frequéncia (ndo apenas capping)?

e E como esta a curva, apds a primeira semana de campanha, para cada demografica? E
cada suporte e plataforma?

e O Reach no target foi superior ou inferior ao global?

e Que percentagem de impressdes foi in target?

e E como alcancou o alvo por idades, classes sociais e sexos?

e Quantos GRPs atingiu a campanha?

e A minha campanha é multimeios: como comparar o desempenho digital com o de TV
ou radio?

e Quais os sites que obtiveram melhor desempenho no target?

e Quais os sites, posicOes e criatividades que deram mais visibilidade a marca?

Alguns KPIs netEffects
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Do lado ad-centric, o netEffects fornece uma medicdo independente das campanhas online
auditadas, medindo impressdes servidas e viewability. A quantificacdo, sendo auditadas por
uma entidade independente e reconhecida no mercado, permite validar situagdes de
guantificagdes divergentes de entrega, entre editores e agéncia, agilizando os processos e
situagOes de compensacgao.

Na medigdo user-centric, o netEffects e o netAudience utilizam o mesmo painel (mais de
80000 colaboragdes activas), assegurando a compatibilidade dos resultados e a harmonizagao
da avaliagdo entre o planeamento e a pds-avalia¢do digitais (Reach, GRPS, OTS, etc.).
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Mega painel para profiling

Audiéncias Perfil de campanhas

Tracking
Site centric @

net//Audience net//Effects

Como funciona:
O netEffects é um estudo quantitativo que utiliza scripts de tracking que servem,
simultaneamente, para monitorizar o display das criatividades e as interac¢des.

Adicionalmente é utilizada a tecnologia de cookies do mega panel para caracterizar os
individuos expostos a cada campanha.

Os dados site-centric sdao apresentados em tempo quase-real (2 horas de diferido), o que
permite acompanhar a influéncia da campanha no trafego do site de destino.

Relatdrios de analise regulares

Durante o decorrer de uma campanha auditada, sdo produzidos relatdrios de analise que
permitem monitorizar a campanha, possibilitando assim afinar as campanhas em funcao dos
resultados intermédios.
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Os relatdrios fornecem um extenso rol de informacgao detalhada. Alguns exemplos:

Flexibilidade na configuracao das analises

As analises graficas dos relatérios netEffects sdo extremamente flexiveis, sendo apresentadas
em dashboards interactivos, onde podem ser seleccionadas os indicadores por plataformas,
Grupos populacionais, métricas e localizagdes publicitarias.
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Quantificacao global da campanha nas duas vertentes:

ad-centric (recenseamento das impressoes servidas) e user-centric (a partir do mega panel)

net//Effects Tnielie= Lisea el plisapnanes
12 000 000 99%

Total da Campanha

Impressions goal

ad-centric = user-centric

ad-centric

15730

Impressions Clicks

user-centric

11709 480 2731800 4,3

Impressions Reach Frequency
99,0% 31,99 136,7
Impressions Reach GRP

(%)

Base: Res. Portugal Cont.
15+ anos (8 563 501)

Comparativo do desempenho universo versus target

user-centric Target ABC1 25-54
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Evolucao de Cobertura e Impressoes, ao longo da campanha

Campanha digital:
Report day: 21/09/2020

Evolutivo diario acumulado (user-centric)
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Cobertura por suporte

Conhecer e comparar o desempenho de cada suporte/rede participantes na campanha.
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Evolucao da cobertura por suporte
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Para mais informacgdes, contacte-nos:

e Direccao Comercial da Marktest - dcomerc@marktest.pt
e Direcgao de Estudos de Meios - netEffects@marktest.pt

Grupo Markfest
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